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Das Glas  
zum Genuss



Wasser
Softdrinks

Die sensorischen Eigenschaften 
eines Glases sind entscheidend 
für das subjektive Genusserleb-
nis. Im Rahmen der Designent-
wicklung widmet RASTAL daher 
der Sensorik ein besonderes 
Augenmerk und arbeitet in  
diesem Bereich u.a. mit dem 
Sensoriker und Sommelieraus-
bilder Martin Darting zusammen. 
Das Ergebnis: zeitgemäße 
Glasformen, die Kenner und 
Genießer überzeugen.
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Das Glas  
zum Genuss

Alkoholfreie Getränke haben sich längst zum Ausdruck des persönlichen 
Lifestyles entwickelt. Exklusive Mineralwasser, Bioqualität und Produkte 
mit natürlichen Inhaltsstoffen, Authentizität und Nachhaltigkeit sind 
die bestimmenden Trends eines wachsenden Marktes.

Das Glas zum zeitgemäßen Genuss bietet RASTAL. Basierend auf anerkannter 
Designkompetenz und innovativer Technologien entstehen Lösungen, die 
Getränke und Marken eigenständig und genussorientiert in Szene setzen.

Titelmotiv:  
Sensorik-Experte Martin Darting 
und Raymond Sahm-Rastal bei einer 
gemeinsamen Wasserverkostung.

Fotografie: 
Anna Schneider

Säfte Smoothies
Energy-Drinks



Im Gastronomie-Einsatz: Hier fungiert das Glas als Imageträger 
und Markenbotschafter – als Teil eines gastronomiespezifischen 
Individualgebindes oder auch als einzelnes Glas. Um dieser Rolle 
gerecht zu werden, muss das Glas die Identität der Marke 
transportieren und zugleich die praktischen Anforderungen 
des Gastronomie-Einsatzes erfüllen.

Belohnt wird dieses Zusammenspiel mit einem markenbewuss-
ten Genusserlebnis, das einem einfachen und gerade deshalb 
wirksamen Prinzip folgt: Das Auge trinkt mit.

Das Glas  
zur Markenbindung



Als Promotion: Promotionaktionen zur Steigerung der Markenbekannt-
heit und Förderung des Abverkaufs sind wirksame Marketinginstrumente. 
Das Glas mit seiner besonderen Wertigkeit und seiner unmittelbaren 
Nähe zum Produkt verstärkt als Konzeptbestandteil die Wirkung einer 
Promotion entscheidend. 

Zusatzeffekt: Im privaten Umfeld werden besonders alkoholfreie Getränke 
aus verschiedensten Gläsern getrunken. Die wichtige Aufgabe, auch hier 
den markenbezogenen Konsum zu forcieren, kann nur das dekorierte 
Glas leisten, das als Promotion den Weg in den Haushalt findet:

Einsatzbeispiele:

- Zugabeaktionen im Handel

- Aktionen bei Produktneueinführungen

- Treuepromotions

- Sammeleditionen
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Elegance

Fresh
Viana 50

In der heutigen Konsumwelt sollte der Genuss eines Getränkes stets ein 
markenbewusstes Konsumerlebnis sein. Die notwendige Differenzierung 
ist neben der Flaschenform und -etikettierung nur über das entsprechende 
Glasdesign und eine markengerechte Dekoration möglich.

·	Glas- und Dekordesign von RASTAL wird diesem Anspruch gerecht:  
	 Es trägt dazu bei, das Image der Marke zu festigen und macht den  
	 Genuss erlebbar.

·	Mit mehr als 180 Designauszeichnungen ist RASTAL Design weltweit  
	 anerkannt.

Im Design von RASTAL

Carsten Kehrein 
RASTAL Chefdesigner

good design  
award 2009



Gasteiner Exclusiv

Valensina Exclusiv
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Evian Exclusiv

Die wirksamste Form der Differenzierung ermöglicht das Marken- 
Exclusivglas. Der Grundgedanke: ein individuell entwickeltes Glasdesign, 
das exklusiv einer Marke vorbehalten ist. Von RASTAL 1964 als Idee initiiert 
und erstmals umgesetzt – heute unverzichtbares Marketinginstrument 
erfolgreicher Marken weltweit.

·	Exclusivglas-Design von RASTAL reflektiert die Eigenständigkeit einer  
	 Marke und ihrer Identität.

·	Kein anderes Medium ist in der unmittelbaren Genusssituation in der  
	 Lage, den Konsumenten in seiner Wahrnehmung und Wertschätzung der  
	 Marke stärker zu beeinflussen.



 

 

Harmony 40

40,0 cl

Viana 50

50,4 cl

Aurelia

27,0 | 33,0 cl

Drinkmaster

33,0 cl

Lech

32,0 | 40,0 cl

Winebar 40

40,0 cl



 

 

BECHER

B E C H E R 9

ECO Coating
Im ECO Coating-Verfahren können 
Gläser teil- oder vollflächig mit 
opaken oder transparenten Farben 
beschichtet werden. Eine effektvolle 
Dekortechnologie, ideal geeignet, 
um auch bestehenden Glasformen 
eine neue und eigenständige An-
mutung zu verleihen. 
Weitere Informationen unter  
www.rastal.com

Winebar 40  
40,0 cl

Harmony 35  
35,0 cl (Seite 24)

http://www.rastal.com/


 

 

Kur

16,1 cl

Aura

24,0 cl

Kur 16,1 cl
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Caravelle

15,0 | 20,0 | 25,0 cl

Manon

28,5 | 36,5 cl

Tiara

27,0 cl

Tiara

35,5 cl

Endessa

29,0 | 35,0 cl



 

 

Tina

25,5 | 26,2 | 28,3 | 31,0 cl

Casablanca

35,5 cl

Max

35,5 cl

stapelbar

Conic

33,0 cl

Rock Bar Slim

35,5 cl
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Das Prinzip: Glashärtung durch Erhitzung 
auf sehr hohe Temperatur und abrupte 
Abkühlung. Das Glas ist danach wider-
standsfähiger bei Schockbelastung und 
somit langlebiger.

Scandi

33,0 cl

Harley

34,2 cl

Scandi 33,0 cl

stapelbar



Fresh 37,5 cl

good design  
award 2009



  

 

München

25,5 | 31,3 | 40,2 | 51,6 | 64,7 cl
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Monaco

36,0 | 62,5 cl

Fresh

25,6 | 30,6 | 37,5 | 61,1 cl

good design  
award 2010

Club

33,5 | 38,6 | 49,8 | 61,7 cl

Champion

37,0 cl

Pure

36,0 cl



 

 

Event DOF

31,0 cl

York

21,0 | 27,0 | 36,0 cl

Frankonia

26,4 | 31,0 | 38,0 | 48,0 | 64,0 cl

Event

27,0 | 39,5 | 51,0 | 66,0 cl

Parma

27,0 | 41,6 | 68,0 cl

Basic

16,9 | 26,0 | 32,5 | 38,0 | 51,9 | 64,5 cl
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Event 39,5 cl

Event – Der Becher EVENT 
verfügt über zwei interessante 
Dekorationsflächen: auf der 
Facette – perfekt für vertikale 
Schriftlösungen – und über 
der Facette – vorzugsweise für 
runde Logoelemente. Gleich-
zeitig bewirkt die Facette einen 
unbewussten, aus markenstra-
tegischer Sicht aber durchaus 
gewollten, Ausrichtungseffekt. 
Der Konsument wird das Glas 
jedes Mal so platzieren, dass er 
Logo und Markenschriftzug im 
Blick behält.



 

     

Zell 23,0 cl

Zell 40,0 cl

Duchesse

34,0 cl

Zell

23,0 | 40,0 cl
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Soltau

26,5 cl

Azur

21,0 | 30,0 cl

Ciao

19,0 cl

Brüssel

15,0 | 24,0 cl

Amsterdam

28,5 | 38,6 | 49,4 | 59,0 cl



Sinalco Exclusiv

Grapos ExclusivVaihinger Exclusiv

good design  
award 2007



Westerwald

Rems
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KELCHE



   

Rhön 19,4 cl
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Westerwald

19,0 cl

Rhön                  

19,4 cl

Claret

19,0 cl

Spree

35,0 cl

Rems

22,7 cl



 

 

Merlot

19,0 | 23,0 cl

Pyrmont

19,5 cl

Lyrik

25,0 cl

Elegance

19,0 cl

Harmony 35

35,0 cl
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EDas Qualitäts-Glas  
für die Gastronomie
Mit HQ – High Quality Glass –  
präsentiert RASTAL eine hochwer- 
tige Kristallglas-Qualität für den  
Stielglasbereich, ausgerichtet auf  
die besonderen Anforderungen 
des professionellen Gastronomie-
Einsatzes.  
Weitere Informationen unter  
www.rastal.com

Pyrmont 19,5 cl

http://www.rastal.com/


 

 

Bistro

94,0 cl

Tempo

	29,3 cl

KARAFFEN

Harmony

56,0 | 112,0 cl
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FLASCHEN-
KÜHLER

Flaschenkühler Acryl klar

Flaschenkühler MetallFlaschenkühler Acryl matt



Dekorkompetenz

CLASSIC Siebdruck / ECO Coating

Das im Siebdruck klassisch dekorierte 
Glas erhält durch den farblackierten 
Stiel (ECO Coating) eine eigenständige 
Optik.

ECO Coating / Reliefdekor

Dieses Glas zeigt die Kombination 
einer transparenten Lackierung 
auf Basis organischer Farben (ECO 
Coating) mit einem erhabenen 
Transparentdekor (Reliefdekor)  
im „Frischelook“.

CLASSIC Coating / Reliefdekor

Ein interessantes Beispiel für eine 
vollflächige Satinierung (CLASSIC 
Coating) in Kombination mit einem 
erhabenen Farbdekor (Reliefdekor). 
Das Markenmotiv wird so zum  
haptischen Erlebnis.



D E K O R AT I O N 2 9

DEKORATION

Modernste Technologien bilden  
die Basis kundenspezifischer Dekor-
designs, die Marken zeitgemäß und 
zielgruppengerecht positionieren.  
Viele davon besonders energieeffizient 
und nachhaltig ausgerichtet. 

Eine Übersicht aller verfügbaren 
Techniken und weitere Informationen 
finden Sie unter

www.rastal.com

ECO Siebdruck

Ein Siebdruckverfahren mit organischen 
Farben (ECO Siebdruck), die unter UV 
Strahlung oder auch Wärme ausgehärtet 
werden. Fast alle Farbtöne können so 
farbgetreu und besonders brillant realisiert 
werden.

CLASSIC Coating

Eine Vertiefung im Glasboden wird 
bei diesem Beispiel opak lackiert 
(CLASSIC Coating) und verleiht 
dem Glas damit eine einzigartige 
Markentypik.

http://www.rastal.com/


H = Höhe in mm | Ø = Durchmesser in mm | PE = Paletteneinheit | S = Seite | a.A. = auf Anfrage

GLÄSER 

Artikel cl H Ø PE S

A

Amsterdam 28,5 134,0 62,0 1512 19

38,6 150,0 68,0 1008 19

49,4 161,0 74,0 864 19

59,0 174,0 78,0 480 19

Aura 24,0 93,0 77,0 864 10

Aurelia 27,0 98,0 72,0 1500 8

33,0 120,0 70,0 1008 8

Azur 21,0 105,0 74,0 960 19

30,0 135,0 75,0 720 19

B

Basic 16,9 144,0 62,0 1188 16

26,0 187,0 62,0 990 16

32,5 198,0 69,0 696 16

38,0 219,0 68,0 600 16

51,9 220,0 78,0 504 16

64,5 260,0 78,0 504 16

Bistro Karaffe 94,0 245,0 90,0 144 26

Brüssel 15,0 112,0 56,0 1890 19

24,0 121,0 60,0 1092 19

C

Caravelle 15,0 79,0 65,0 1680 11

20,0 86,0 70,0 1440 11

25,0 91,0 75,0 1440 11

Casablanca 35,5 122,0 83,0 576 12

Champion 37,0 179,0 66,5 a.A. 15

Ciao 19,0 113,0 69,0 1344 19

Claret 19,0 163,0 67,0 1080 23

Club 33,5 159,0 64,0 1566 15

38,6 180,0 64,0 1566 15

49,8 187,0 73,0 1152 15

61,7 221,0 73,0 1008 15

Conic 33,0 132,0 80,0 840 12

D

Drinkmaster 33,0 100,0 78,0 868 8

Duchesse 34,0 150,0 70,6 936 18

E

Elegance 19,0 154,0 68,0 864 24

Endessa 29,0 147,0 64,0 1080 11

35,0 162,0 67,0 1080 11

Event 27,0 145,0 65,0 1860 16

39,5 168,0 73,0 750 16

51,0 183,0 78,0 630 16

66,0 200,0 85,0 408 16

Event DOF 31,0 100,0 84,0 1938 16

GLÄSER

Artikel cl H Ø PE S

F

Flaschenkühler Acryl klar - 230,0 95,0 a.A. 27

Flaschenkühler Acryl matt - 205,0 85,0 a.A. 27

Flaschenkühler Metall - 100,0 105,0 a.A. 27

Frankonia 26,4 143,0 64,0 1080 16

31,0 152,0 68,0 1740 16

38,0 161,0 72,0 1350 16

48,0 174,0 78,0 1134 16

64,0 191,0 86,0 570 16

Fresh 25,6 175,0 52,0 2208 15

30,6 174,0 58,0 1728 15

37,5 201,0 59,0 1728 15

61,1 239,0 70,0 504 15

H

Harley 34,2 138,0 78,0 798 13

Harmony 35 35,0 210,0 82,0 456 24

Harmony 40 40,0 103,0 88,0 768 8

Harmony Karaffe 56,0 245,0 95,0 360 26

112,0 304,0 116,0 270 26

K

Kur 16,1 107,0 68,0 2184 10

L

Lech 32,0 90,0 80,0 1860 8

40,0 154,0 71,0 750 8

Lyrik 25,0 183,0 70,0 780 24

M

Manon 28,5 97,0 80,0 1400 11

36,5 137,0 76,0 720 11

Max 35,5 150,0 75,0 1500 12

Merlot 19,0 168,0 70,0 840 24

23,0 174,0 74,0 720 24

Monaco 36,0 177,0 64,0 1674 15

62,5 211,0 77,0 882 15

München 25,5 142,0 58,0 2160 15

31,3 152,0 62,0 1860 15

40,2 162,0 67,0 1566 15

51,6 177,0 72,0 1008 15

64,7 203,0 76,0 1008 15

P

Parma 27,0 127,0 75,0 792 16

41,6 148,0 87,0 576 16

68,0 166,0 102 336 16

Pure 36,0 157,0 63,5 1800 15
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ARTIKEL- 
DETAILS

H = Höhe in mm | Ø = Durchmesser in mm | PE = Paletteneinheit | S = Seite | a.A. = auf Anfrage

GLÄSER

Artikel cl H Ø PE S

P

Pyrmont 18,0 164,0 67,0 1650 24

R

Rems 22,7 170,0 70,0 1560 23

Rhön 19,4 146,0 65,0 2088 23

Rock Bar Slim 35,5 141,0 79,0 648 12

S

Scandi 33,0 153,0 72,0 1500 13

Soltau 26,5 145,0 59,0 1098 19

Spree 35,0 180,0 76,0 864 23

T

Tempo Karaffe 29,3 159,2 65,2 1152 26

Tiara 27,0 96,0 78,0 1764 11

35,5 134,0 75,0 1320 11

Tina 25,5 153,0 57,0 1116 12

26,0 146,0 60,0 1116 12

29,0 141,0 61,0 1680 12

31,0 166,0 60,0 1296 12

V

Viana 50 50,4 113,4 86,7 1428 8

W

Westerwald 19,0 140,0 67,0 2080 23

Winebar 40 40,0 96,0 87,0 960 8

Y

York 21,0 105,0 74,0 1296 16

27,0 119,0 78,0 960 16

36,0 139,0 83,0 648 16

Z

Zell 23,0 120,0 74,0 1080 18

40,0 147,0 80,0 1586 18

Bitte beachten Sie, dass sich bei Artikeln aus Glas produktionstechnisch 
bedingte Abweichungen wie Gewicht, Größe nicht vermeiden lassen. 
Dies gilt als vereinbart.
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RASTAL GmbH & Co. KG 
Rastal-Straße 1 
56203 Höhr-Grenzhausen 
Germany 
Tel. +49 2624 16-0 
Fax +49 2624 16-105  
rastal@rastal.com 
www.rastal.com

RASTAL Sahm & Co. 
Pulvermühlestrasse 81 
7001 Chur 
Schweiz 
Tel. +41 81 286 96 86 
Fax +41 81 286 96 87 
info@rastal.ch 
www.rastal.ch

RASTAL Italia srl 
Via Angelo Calvi, 35 
29015 Castel San Giovanni 
Italia 
Tel. +39 0523 883805 
Fax +39 0523 881995  
info@rastal.it 
www.rastal.it

mailto:rastal@rastal.com
http://www.rastal.com/
mailto:info@rastal.ch
http://www.rastal.ch/
mailto:info@rastal.it
http://www.rastal.it/

